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Cocuk ve ilk genglik edebiyatimizin yerelligini degerlendirirken, tarihine, hangi
noktadan nereye, ne kadar siirede geldigine bakmak gerekir elbette. Otoriter ve egiti-
ci-ogretici kitap gelenegi, ancak 80’li yillarin basinda ¢agdas yaklasimlara kapilarini
actl. Cografyamizda c¢aglar boyunca siiregelen sozlii edebiyati ¢agdas ¢ocuk yapitlarina
dontstiirmekte geg kaldik. Cocukluk felsefesini ortaya koymadan edebiyatini yapmaya
kalkistik, bu da bizi epey geciktirdi. Biitlin bunlar1 bir yana birakip su andaki duruma
bakalim.

Diyelim ki evrensel yaklasimla yogrulmus kiiltiirel zenginligimizi de yansitan, nite-
likli, 6zgiin bir cocuk / genglik kitabr iiretildi. Bu yapitin diinya dillerine ¢evrilmesi kolay
olacak midir? Iste tam da burada isin i¢ine baska etkenler giriyor. Cocuk ve ilk genclik
edebiyatimizin diinya dillerine ¢evrilmesi ¢aligmalarindan yeterince sonu¢ alinamryor,
¢linkii tagima suyla degirmen donmiiyor. Cocuk ve genclik edebiyati alaninda nitelikli
iiriinlerimiz de olmasina karsin diinya ¢apinda ses getiremiyor, ¢linkii ne yapilmasi gerek-
tigini ne yayinevi biliyor ne yazar!

Tiirkiye’nin diinya kitap piyasast i¢indeki hacim pay1 yok denecek kadar diisiik.
Yazarlarimizi ve kitaplarimizi yurt disina kabul ettirmek hi¢ kolay olmuyor. Yurtdisindaki
iyl yayinevleriyle ¢alisabilmek icin yazarin bir ajansa bagli olmasi gerekiyor. Ajanslara
kabul edilmek ise sanildig1 kadar kolay degil. Yabanci yayinci ile Tirkiye’deki yayinci
arasindaki karsilikli alisverisi diizenleyen ajanslara gereksinim var. Yapitin diinya dille-
rine ¢evrilmesi stirecini diinyada gerceklesen piyasa ekonomisi sartlar1 belirliyor. Bunu,
edebiyatin belirledigini sdylemek saf dillik olur. Yapit1 “pazarlayan” bir ajans yoksa, ya-
yinevininin yurtdist yayncilarla iletisimi zayifsa, o yapit ne kadar nitelikli olursa olsun,
dis pazarlara acilmast s6z konusu degil.

Aslinda tablo su; igeride, nitelikli / niteliksiz tiim ¢eviri yapitlara hiicum eden yay1-
nevleri; disarida, elindeki kitabi satmak i¢in biitliin pazarlama yontemlerini bilen / kulla-
nan ilkeler...

Kapitalizmde tiim triinler metadir. Her sey satis ve piyasaya yonelik iiretilir. Bu
nedenle, kimi zaman, kitabin degisim degeri edebi degerinden dnce geliyor. Kimse gii-
cenmesin, kapilarimizi sonuna kadar agmisiz niteliksiz ¢eviri cocuk kitaplari furyasina.
Bu, bagka bir sormacanin konusu fakat diinya dillerine neden yeterince ¢evrilemiyor ya-
pitlarimiz, sorusunun yaniti tam da orada gizli. Bu sormacay1 edebiyatcilar degil de eko-
nomistlerin yanitlarsa daha net sonuglar elde edilecektir belki de... Bir edebiyate¢i olarak
yine de sunu sdyleyebilirim; bir {ilkenin ekonomisi nasil ki {iretimle giliglenecekse, bu
alanda da tiretim ve satig sorunlarina bakmak, giiclenmek i¢in gareler yaratmak gerekir.

* Cocuk kitabt yazari.
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Son yillarda, Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin ¢eviri destek projesi olan TEDA proje-
sinin destegini alan pek ¢ok ¢ocuk ve genglik edebiyati kitabr yabanci dillere ¢evrildi. Bu
yazarlardan biri de bendim. Kiiltiir Bakanlig1 Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Mudiirlii-
gliniin dnciiliiglinde degerli calismalar yapildi. Bu, Tiirk edebiyatinin diinya dl¢eginde ta-
ninmasi agisindan ¢ok dnemli bir adimdi. Yurtdisindaki fuarlara konuk iilke olarak davet
edilmemiz, TEDA projesinin basarilarindan biridir. Ancak unutulmamali ki, bu eserleri
basmak i¢in, bakanligimiz tarafindan yabanci yayinevlerine maddi destek verilmistir. Bu
destek sayesinde onca kitabin basilmis olmast 6nemli bir adimdir ancak diinya edebi-
yatinda yer edinebildigimiz anlamina gelmez. Tiirk ¢ocuk ve genglik edebiyatinin yurt
disinda tanitilmasi igin bagka projelerin de ger¢eklesmesi gerekir. Cocuk Vakfinin projesi
bunun iyi bir 6rnegidir. Cocuk Vakfi’nin projesi, ¢ocuk ve genglik kitab1 yazarlarimizin
birikimlerinin diinya ¢ocuklariyla bulusabilmesi i¢in onlart goriiniir kilmistir.

“Cocuk ve ilk genglik edebiyatimizin diinya dillerine ¢evrilmesi ¢alismalarindan ni-
¢in yeterince sonug¢ alinamryor?”” sorusunun yukaridaki yanitlarinin yani sira kendime su
sorular1 soruyorum: Kitaplarimin yurt diginda basilmasi i¢in orada beni temsil edecek bir
ajansim var m1? Yok! Peki, anlagsmalarda diinya haklarin1 almalarina karsin, yaymevim
profesyonel olarak tanitim yapip teliflerimi pazarlayacak bir ajansla isbirligi yapryor mu?
Hayir! Demek ki, diinya dillerine ¢evrilmesi ¢aligmalarinin diledigimizce sonuglanma-
masi yalnizca piyasa ekonomisi sartlari nedeniyle degil, yazar, ¢evirmen, akademisyen,
editdr, yaymevi yoneticisi, konuyla ilgilenen sivil toplum kuruluslar1 ve telif ajanslarinin
iistlerine diiseni yeterince yapmamalarindan da kaynaklantyor. TEDA projesi gibi bir san-
st degerlendirip onu ilk adim sayarak, sektdriin i¢indeki herkesin konuya sahip ¢ikmas,
cocuk edebiyatimizin giiciiniin goriilmesini saglamasi, kiiltiirimiiziin taninmasi i¢in ¢aba
harcamasi gerekir. Belki de umudu gercege doniistiirmek i¢in bu sorusturmaniz bir araci
olur.
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